NS | Muzeum Sztuki w t.odzi

todz, dnia 23.07.2025 .

/APYTANIE OFERTOWE

Wartose zamowienia nie przekracza kwoty 130 000,00 zt netto.

Zamawiajgcy, Muzeum Sztuki w todzi zaprasza do ztozenia ofert w postepowaniu pn.
Przeprowadzenie kompleksowej kampanii komunikacyjnej wystawy ,Sposoby widzenia” w
zakresie dziatan outdoor, dziatan z influencerami oraz dziatan PR w zakresie realizacji
konferencji prasowej. AG.271.05.2025.70

I  ZAMAWIAJACY:
Muzeum Sztuki w t.odzi, S30-734 t 6dZ ul. Wieckowskiego 36

Regon: 000 277 500 NIP: /24 10 00 146

E-mail: muzeum@msl.org.pl

www.msl.arg.pl

IT OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENTA:

1. Przedmiot zamodwienia obejmuje przeprowadzenie kompleksowej kampanii komunikacyjnej
wystawy ,Sposcby widzenia”. Do zadan Wykonawcy nalezec¢ bedg w szczegolnosci:

a) zaplanowanie i skoordynowanie kampanii outdoorowej [(OOH], planowanie
kreatywne nosnikow oraz efektywny plan i realizacja outdooru tradycyjnego oraz
cyfrowego w 5 najwiekszych miastach Polski w lokalizacjach w poblizu instytucji
kultury i sztuki,

b) zakup mediow i nosnikow OOH bedzie realizowany przez Wykonawce w ramach
ustalonego budzetu 42 000,00 zt netto;

c) zaplanowanie, rekomendacja i koordynacja min. 4 wspotprac influencerskich z
tworcami obecnymi w mediach spotecznogciowych (skuteczny kontakt, wycena i
ukierunkowanie adekwatnych kontekstowo os6b ifluencerskich), w ramach
ustalonego budzetu 12 000,00 zt netto przeznaczonego na wynagrodzenia twarcow,
wyptacanego bezposrednio przez Wykonawce;

d) realizacja dziatan PR, w zakresie organizacji 2 konferencji prasowych (zwtaszcza
skuteczny kontakt z mediami gtéwnego nurtu).

e) przygotowanie harmonogramu i kosztorysu kompleksowej kampanii komunikacyjnej
wystawy ,Sposoby widzenia” w zakresie wskazanym ponizej w pkt. 2 — najpdzniej do
17.08.2025 .

2. Plan, harmonogram i kosztorys powinny obejmowac nastepujgce elementy:


mailto:muzeum@msl.org.pl
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a) Opracowanie koncepcji kampanii outdoorowej - dostosowanie przekazu do 5
wybranych miast;
b) Dobor nosnikéw w 5 miastach Polski:

— analiza lokalizacji w poblizu instytucji kultury i sztuki,

— rekomendacja  typoéw nosnikéw  (np.  citylighty, billboardy, siatki
wielkoformatowe);

c) Rekomendacja mediow i dostawcow nognikow OOH:
— propozycja konkretnych operatorow z podaniem lokalizacji,

— przygotowanie tabeli poréwnawczej z opcjami i cenami;
d) Opracowanie kosztorysu kampanii outdoorowe;:

— szczegotowy budzet (netto/brutto) wg miast i typdw nognikow,

— oddzielna pozycja: honorarium za zaplanowanie i koordynacje
e) Opracowanie harmonogramu realizacji:

— planowany czas startu kampanii: wrzesien 2025,

— deadline akceptacji budzetu przez Zamawiajgcego: 31 sierpnia 2025;

f]  Koordynacja kampanii i kontakt z dostawcami medidw:
— komunikacja z operatorami, egzekucja techniczna,

— zakup mediow i nosnikéw - Wykonawca ponaosi odpowiedzialnose za realizacje

zakupu zgodnie z budzetem,

— odbidr i dokumentacja ekspozycji (fotorelacja z nognikow).

IIT TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA: od dnia podpisania umowy do dnia 30.10.2025 .

IV SPOSOB OBLICZENIA CENY OFERTY:

L

Porownanie ofert odbedzie sie w oparciu o cene brutto oferty, obejmujgcg wszelkie koszty
realizacji zamowienia lezgce po stronie Zamawiajgcego.

Cena oferty musi cbejmowac¢ wszelkie koszty zwigzane z realizacjg zamowienia, w tym koszty
wykonania przedmiotu zamowienia, optaty i podatki, w tym podatek od towardw i ustug (VAT),
transport.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

Oferta powinna by¢ sporzadzona na formularzu ofertowym stanowigcym zatgcznik nr 1 do
zapytania.

/amawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Nalezy wyceni¢ wszystkie pozycje do kazdej czesci. Wykonawca zobowigzany jest podac¢ cene
netto za 1 miesigc $wiadczenia ustugi araz ceng brutto za swiadczenie ustugi przez 24 miesigce, a
nastepnie zsumowac wszystkie pozycje brutto w kazdej czesci stanowigce cene oferty.

Oferte nalezy oznaczy¢/w tytule wpisac: Przeprowadzenie kompleksowej kampanii
komunikacyjnej wystawy ,Sposoby widzenia® w zakresie dziatann outdoor, dziatan z

influencerami oraz dziatan PR w zakresie realizacji konferencji prasowej. AG.271.05.2025.70

VI WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU



Zamawiajgcy nie stawia warunkow udziatu w postepowaniu.

VII FORMA, TERMIN I MIEJSCE SKEADANIA OFERT

™o E W

Oferte nalezy ztozy¢ w formie pisemneg] przestanej za posrednictwem poczty, Kkuriera,
dostarczonym osobiscie przez Wykonawce na adres Zamawiajgcego — Muzeum Sztuki w todzi, ul.
Wieckowskiego 36, 90-/34 +todz badz w formie elektronicznej na adres email:
a.schiewe@msl.org.pl w terminie do dnia 25.07.2025 r. godz. 10:00

Oferty dostarczone po uptywie wskazanego wyzej terminu nie bedg rozpatrywane.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwose przedtuzenia terminu sktadania ofert.

Zamawiajgcy nie przewiduje publicznego otwarcia ofert.

Termin zwigzania ofertg: 30 dni.

/amawiajgcy nie odpowiada za koszty poniesione przez Wykonawcow w  zwigzku z
przygotowaniem i ztozeniem oferty. Wykonawcy zobowigzujg sie nie podnosi¢ jakichkolwiek

roszczen z tego tytutu wzgledem Zamawiajgcego.

VIII DOKUMENTY JAKIE NALEZY ZAtACZYC DO OFERTY:

1. Wypetniony formularz ofertowy - zatgcznik nr 1 do zapytania.

Podpisane przez osobe upowazniong oswiadczenie Wykonawcy sktadane w zwigzku z art. 7 ust. 1
ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegolnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania
wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (tj. Dz.U.
2023r. poz. 129 ze zm), dotyczgce przestanek wykluczenia z postepowania - zatgcznik nr 2 do
zapytania.

Petnomocnictwo do podpisywania oferty i sktadania ewentualnych wyjasnien, jezeli oscbg
podpisujgcy nie jest osoba upowazniona.

IX OCENA OFERT, WYBOR OFERTY NAJKORZYSTNIEJSZEJ

L

Wybor najkorzystniejszej oferty nastgpi w oparciu 0 nastepujgce kryterium:

LP. | KRYTERIUM SPOSOB OBLICZENIA WAGA
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2.

Kryterium
jakosci:

/amawiajgcy bedzie oceniat:

— Czy kampania wpisuje sie w wizualng i komunikacyjng
tozsamose Muzeum?

— Czy zaproponowane dziatania odpowiadajg ideom wystawy
(inspirowanej m.in. ksigzkg Johna Bergera i dziedzictwem
Strzeminskiego]?

—  Czy koncept kampanii wykazuje oryginalnosé i jednoczesnie
przystaje do strategii kamunikacyjnej instytucji?

Ocena bedzie dokanywana na podstawie:
— opisu koncepcji kampanii outdoorowej (maks. 2 strony A4),
— wstepnych propozycji nosnikaw i lokalizacji,
— uzasadnienia wybaru strategii komunikacyjnej (krotkiego
opisu idei, stylistyki, przekazul).

Skala punktowa:

0 pkt - Koncepcja nie spetnia wymogow - brak zgodnaosci z tozsamaoscig
Muzeum lub ideami wystawy; kancepcja niespdjna lub generyczna.

25 pkt - Koncepcja zgodna w podstawowym zakresie - zawiera
elementy powigzane z tozsamoscig Muzeum lub ideami wystawy; z
wyczuciem estetycznym i tematycznym, cho¢ brakuje jej wyrazistosci i
oryginalnosci.

50 pkt - Koncepcja wzorcowa - wybitnie spéjna z tozsamoscig Muzeum
i ideami wystawy; koncepcja z oryginalnym pomystem, trafna
komunikacyjnie i wizualnie, twoércza, oddajgca ducha wystawy oraz
wizerunek Muzeum.

50%

Kryterium
doswiadczenia:

Zamawiajgcy bedzie oceniat udokumentowane doswiadczenie w
realizacji kampanii promocyjnych.

Preferowane kampanie: zrealizowane dla instytucji kultury (np. muzeow,
galerii, teatréw) lub wyraznie osadzone w ohszarze sztuk wizualnych.

Ocena bedzie dokanywana na podstawie:

—  portfalio (min. 3 projekty, z opisem zakresu dziatan i linkami do
dokumentacji lub wizualizacji),

— referencji bgdz inne dokumenty wystawione przez podmiot, na
rzecz ktérego kampania byta wykonywana, a jezel
z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze
Wykaonawca nie jest w stanie uzyskac¢ tych dokumentéw - inne
dokumenty potwierdzajgce,

—  CV zespotu wykaonawczego lub opisu jego doswiadczenia.

Skala punktowa:

0 pkt - Brak udokumentowanego doswiadczenia w realizacji kampanii
promocyjnych.

10 pkt - Wykonawca wykazat minimum 3 kampanie promocyjne
niezwigzane z instytucjami kultury ani sztukami wizualnymi.

15 pkt - Wykonawca wykazat minimum 3 kampanie promocyjne, w tym
co najmniej 1 zrealizowang dla instytucji kultury lub w obszarze sztuk
wizualnych.

25 pkt - Wykonawca wykazat co najmniej 3 kampanie promocyjne
zrealizowane dla instytucji kultury (np. muzeow, galerii, teatrow] lub
wyraznie asadzone w obszarze sztuk wizualnych.

25%

3. Cena ofertowa:

Cena = cena najtanszej oferty/cene badanej ofert x 25

25%

/a najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najnizszg ceng ofertowg brutto.




X

KONTAKT ZAMAWIAJACEGO Z WYKONAWCAMTI:

Wszelkie zapytania do tresci ninigjszego zapytania nalezy kierowa¢ do Zamawiajgcego w formie

pisemnej na adres siedziby Zamawiajgcego lub w formie elektronicznej e-mail: a.schiewe@msl.org.pl

XI INFORMACJA 0 WYNIKU POSTEPOWANIA:

0wy

XII

~N o U E W

XI

niku postepowania Zamawiajgcy poinformuje na stronie internetowe;.

POZOSTALE INFORMACJE:

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo odstgpienia od prowadzonego pastepowania, na kazdym jego
etapie, bez podania przyczyny.

Informujemy, ze ztozone w wyniku zapytania oferty majg na celu rozpoznanie rynku i nie mogg
stanowi¢ skutecznego roszczenia do zlecenia dostawy. Niemniej, mogg sta¢ sie podstawsg do
zlecenia stosownej dostawy.

Zamawiajgcy odrzuci oferty, jesli ich trese nie bedzie odpowiadata tresci zapytania.

Zamawiajgcy ma prawo wezwa¢ do uzupetnienia ofert.

Podpisanie umowy nastgpi w siedzibie Zamawiajgcego.

Dopuszcza sie prowadzenie negocjacji ceny i innych warunkow zamowienia z wykonawcami.

Do prowadzonego postepowania nie stosuje sie przepisow ustawy Prawo zamoéwier Publicznych z
dnia 11 wrzesnia 2019 r. (t,j. Dz U. z 2024 poz. 1320 ze zm.).

KLAUZULA RODQO:

1. Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27

kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych

w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/48/WE (ogoine

rozporzgdzenie o ochronie danych] (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,RODO", Muzeum
Sztuki w todzi informuje, ze:

a) Dane kontaktowe administratora danych: Muzeum Sztuki w todzi ul. Wigckowskiego 36, 90-734

tadz, Polska; email: muzeum@msl.oro.pl; tel. 42 6338273.

b) Dane kontaktowe Inspektora Ochrony Danych Osobowych (I0D0): Radostaw Rutkowski email:

iodo@msl.org.pl.

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu
zwigzanym z postepowaniem o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonym w trybie
zapytania o oferte cenowa.

d) odbiorcami Pani/Pana danych osobowych beds osoby lub podmioty, ktérym udostepniona

zostanie dokumentacja postepowania w oparciu o art. 18 oraz art. /4 ust. 1 ustawy z dnia 11
wrzesnia 2019 r. - Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2013 poz. 2019, dalgj ,ustawa Pzp”;

Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane, zgodnie z art. 78 ust. 1 ustawy Pzp, przez okres
4 lat od dnia zakonczenia postepowania o udzielenie zamowienia, a jezeli czas trwania umowy
przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caty czas trwania umowy, a w przypadku
umow i postepowan o udzielenie zamoéwienia publicznego, ktdre otrzymaty dofinansowanie przez

Unie Europejska przez okres wynikajgcy z uchwaty w sprawie przyznania dofinansowania oraz
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obowigzku archiwizacyjnego. \obowigzek podania przez Panig/Pana danych osobowych
bezposrednio Pani/Pana dotyczacych jest wymogiem ustawowym okreslonym w przepisach
ustawy Pzp, zwigzanym z udziatem w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego;

konsekwencje niepodania okreslonych danych wynikajg z ustawy Pzp;

e w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposob
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

e posiada Pani/Pan:
- na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych;
- na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych *;
- na podstawie art. 18 RODO prawo Zzgdania od administratora ograniczenia przetwarzania
danych osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktorych mowa w art. 18 ust. 2 RODO *%;
- prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna Pani/Pan,
7e przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczacych narusza przepisy RODG;
— nie przystuguje Pani/Panu:
- wzwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;
- prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;
- na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych, gdyz
podstawg prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO.

2. Wykonawca, wypetniajgc obowigzki informacyjne wynikajgcy z art. 13 lub art. 14 RODO wzgledem
0s6b fizycznych, od ktorych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskat w celu ubiegania
sie o udzielenie zamowienia publicznego w tym postepowaniu sktada stosowne oswiadczenie
zawarte w Formularzu ofertowym.

Wyjasnienie: skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowac zmiang wyniku postepowania

0 udzielenie zaméwienia publicznego ani zmiang pastanaowiern umowy w zakresie niezgodnym z ustawa Pzp oraz nie moze

naruszac integralnosci protokotu oraz jego zatgcznikéw.

“ Wyjasnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania, w celu

zapewnienia korzystania ze srodkéw ochrony prawnej lub w celu achrony praw innej asoby fizycznej lub prawnej, lub z uwagi
na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub paristwa cztonkowskiego.

XIT ZAtACZNIKI

1) Zatgcznik nr1- Formularz ofertowy
2] Zatgcznik nr 2 - Oswiadczenie Wykonawcy

3] Zatgcznik nr 3 - Projektowane postanowienia umowy

Zatwierdzam:



Zatgcznik nr 1 do zapytania

FORMULARZ OFERTOWY
Przeprowadzenie kompleksowej kampanii komunikacyjnej wystawy ,Sposoby widzenia” w zakresie dziatan
outdoor, dziatan z influencerami oraz dziatan PR w zakresie realizacji konferencji prasowe;.
AG.271.05.2025.70

Nazwa Wykonawcy

Adres Wykonawcy

TEL/FAX:

e-mail:

1. Nawigzujgc do zapytania ofertowego pn. Przeprowadzenie kompleksowej kampanii kamunikacyjnej wystawy
,Sposoby widzenia” w zakresie dziatan outdoor, dziatan z influencerami oraz dziatan PR w zakresie realizacji
konferencji prasowej, oferujemy wykananie przedmiotu zamawienia na n/w warunkach:

Przedmiot zamowienia Wartos¢ netto Wartos¢ brutto

1. Zaplanowanie i skoordynowanie kampanii
outdoorowej O0OH wraz z przygotowanie
harmonogramu i kosztorysu.

2. Organizacje i obstuge wspotprac
influencerskich (nie obejmuje wynagrodzen
influencerow).

3. Dziatania PR w zakresie arganizacji 2
konferencji prasowych.

tgczna wartoseé zamaéwienia:

2. Oswiadczamy, ze cena ofertowa zawiera wszelkie koszty wykonania zamdéwienia, zgodnie z warunkami
okreslonymi w zapytaniu ofertowym.

3. Oswiadczamy, ze uwazamy sie za zwigzanych niniejszg ofertg na czas wskazany w zapytaniu ofertowym tj. 30
dni od daty jej otwarcia.

4. Oswiadczamy, ze w catosci i bez zastrzezen akceptujemy warunki zawarte w zapytaniu ofertowym
i zobowigzujemy sie w przypadku wyboru naszej oferty zawarcia umowy w migjscu i w terminie wyznaczonym
przez Zamawiajgcego.

5. Oswiadczam, ze wypetniam/em obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO wobec 0s6b
fizycznych, od ktdrych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem w celu ubiegania sie o
udzielenie zamdwienia publicznego w niniejszym postepaowaniu.

MigjSCOWOSEE ..cvvoeeerreeeereeenrrinne dnia e, 2025r.

(piecze¢ | podpis 0soby uprawnionej do skfadania
oswiadczen woli w imieniu wykonawcy)



Zatgcznik nr 2 do zapytania

OSWIADCZENIE WYKONAWCY
Przeprowadzenie kompleksowej kampanii komunikacyjnej wystawy ,Sposoby widzenia” w zakresie dziatan
outdoor, dziatan z influencerami oraz dziatan PR w zakresie realizacji konferencji prasowe;.

AG.271.05.2025.20
Nazwa Wykonawcy SOOI
Adres Wykaonawcy
OO I =t I | 1, G e-mail:

sktadane w zwigzku z art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r.
0 szczegolnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine

oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (t.j. Dz.U. 2023r. poz. 129 ze zm.).

DOTYCZACE PRZEStANEK WYKLUCZENIA Z POSTEPOWANIA

Na potrzeby postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego pn.: ,Przeprowadzenie kompleksowej kampanii
komunikacyjnej wystawy ,Sposoby widzenia” w zakresie dziatan outdoor, dziatan z influencerami oraz dziatan PR w
zakresie realizacji konferencji prasowej.” - AG.271.05.2025.Z0 prowadzonego przez Muzeum Sztuki w todzi,

oswiadczamly), Zze na dzien sktadania ofert reprezentowany przeze mnie Wykonawca nie podlega wykluczeniu z

postepowania na podstawie art. 7ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegolnych rozwigzaniach w

zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (t).
Dz.U. 2023r. poz. 129 ze zm.).

Oswiadczamly), ze wszystkie informacje podane w powyzszych o$wiadczeniach sg aktualne i zgodne z prawdg
oraz zostaty przedstawione z petng swiadomoscig konsekwencji wprowadzenia Zamawiajgcego w btgd przy

przedstawianiu informaciji.

miejscowosc i data podpis asoby uprawnionej



Zatgcznik nr 3

Niniejsza umowa zostaje zawarta bez stosowania ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamawien publicznych
(tj. Dz. U.z 2024 r. poz. 1320 ze zm.) do progu 130 000,00 zt netto w zw. z jej przepisem art. 2 ust. 1 pkt. 1.

S 1. PRZEDMIOT UMOWY
1. Przedmiot zamowienia obejmuje przeprowadzenie kompleksowej kampanii komunikacyjnej wystawy
.Sposoby widzenia”. Wykonawca zobowigzuje sie do prowadzenia na rzecz Zamawiajgcego dziatan z zakresu
komunikacji PR oraz aktywnosci promocyjnych, ktérych celem jest zwigkszenie rozpoznawalnosci wydarzen
kulturalnych i dziatan programowych Zamawiajgcego, dotarcie do szerokiego grona odbiorcéw oraz
obecnosé w przestrzeni publicznej i mediach ogdlnopolskich.
2. Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedg w szczegdlnoscei:

e zaplanowanie i skoordynowanie kampanii outdoorowej (0OH), planowanie kreatywne naognikow oraz
efektywny plan i realizacja outdooru tradycyjnego oraz cyfrowego w 5 najwiekszych miastach Polski w
lokalizacjach w poblizu instytucji kultury i sztuki;

e zakup medidw i nosnikdw O0H w ramach ustalonego budzetu 42 000,00 zt netto;

e zaplanowanie, rekomendacja i koordynacja min. 4 wspoétprac influencerskich z twércami cbecnymi
w mediach spotecznosciowych (skuteczny kontakt, wycena i ukierunkowanie adekwatnych kontekstowo
osob ifluencerskich], w ramach ustalonego budzetu 12 000,00 zt netto przeznaczonego na
wynagrodzenia twarcow, wyptacanego bezposrednio przez Wykonawce;

e realizacja dziatan PR, w zakresie organizacji 2 konferencji prasowych w terminie wskazanym przez
Zamawiajgcego (zwtaszcza skuteczny kontakt z mediami gtownego nurtu) ;

3. Przygotowanie kosztorysu oraz harmonogramu kampanii outdoorowej — najpodzniej do 17.08.2025 r., na
podstawie odrebnego dokumentu - zaakceptowanego budzetu kampanii. Kosztorys i harmonogram bedzie
obejmowat nastepujgce elementy:

gl Opracowanie koncepcji kampanii outdoorowej - dostosowanie przekazu do 5 wybranych miast;
h)  Dobor nognikow w 5 miastach Palski:
— analiza lokalizacji w poblizu instytucji kultury i sztuki,
— rekomendacja typow nognikow (np. citylighty, billboardy, siatki wielkoformatowe);
i) Rekomendacja mediow i dostawcow nognikéw OOH:
— propozycja konkretnych operatoréw z podaniem lokalizacji,
— przygotowanie tabeli poréwnawczej z opcjami i cenami;
j) Opracowanie kosztorysu kampanii outdoorowe;:
—  szczegotowy budzet (netto/brutto) wg miast i typow nognikow,
— oddzielna pozycja: honorarium za zaplanowanie i koordynacje
k) Opracowanie harmonogramu realizacj:
— planowany czas startu kampanii: wrzesien 2025,
— deadline akceptacji budzetu przez Zamawiajgcego: 31 sierpnia 2025;
1) Koordynacja kampanii i kontakt z dostawcami mediow:
— komunikacja z operatorami, egzekucja techniczna,
— zakup medioéw i nosnikéw - Wykonawca ponosi odpowiedzialno$¢ za realizacje zakupu
zgodnie z budzetem,

— odbior i dokumentacja ekspozycji (fotorelacja z nognikow).
3. Wykonawca zobowigzuje sig do prowadzenia wszystkich w/w dziatan zgodnie z obowigzujgocymi przepisami
prawa oraz ponosi z tego tytutu petng i wytgczng odpowiedzialnose.

4, Wykonawca oswiadcza, ze jest przedsiebiorstwem profesjonalnie zajmujgcym sie $wiadczeniem



ustug m.in. z zakresu przygotowywania i prowadzenia kampanii promaocyjnych, za pomocg raznych
dostepnych narzedzi i nosnikow informaciji.

Wykonawca oswiadcza, ze dysponuje odpowiednig wiedzg do prawidtowej realizacji przedmiotu
umowy oraz, ze posiada odpowiednie zaplecze organizacyjne, techniczne, intelektualne oraz
finansowe gwarantujgce wykonanie przedmiotu umowy terminowo, rzetelnie z dotozeniem
wszelkiej starannaosci.

Wykonawca, w celu potwierdzenia prawidtowego wykonania niniejszej umowy jest zobowigzany do
przekazania Zamawiajgcemu kopii wszystkich umow zawartych w ramach wykonania niniejszej umowy oraz
wszystkich innych dokumentéw, zestawien, analiz potwierdzajgcych to wykonanie.

S 2. SPOSOB WYKONANIA UMOWY
Wykonawca zapewni dedykowany zesp6t do realizacji Umowy, w tym osoby kontaktowe odpowiedzialne za
koordynacje dziatan PR oraz kampanii OOH.

Zamawiajgcy zobowigzuje sie do wsp6tpracy w dobrej wierze z Wykonawca, w szczegolnosci poprzez
terminowe przekazywanie niezbednych materiatéw (informacyjnych, wizualnych, kontaktowych] oraz
dostepnosc przedstawicieli instytucji na potrzeby przygotowywanych materiatéw i kantaktu z mediami.

Ustuga bedzie wykonywana w $cistej wspotpracy z Dziatem Komunikacji Muzeum Sztuki w todzi oraz
Zastepcyg Dyrektora Muzeum Sztuki w todzi ds. Promocji i Upowszechniania.

Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania przedmiotu umowy z nalezytg starannosciag, uwzgledniajgc
prestiz Zamawiajgcego.

Wykonawca oswiadcza, ze dysponuje wiedzg i doswiadczeniem niezbednym do wykonania przedmiotu
umowy.

Wszelkie dziatania Wykonawcy wigzgce sie z zaciggnigciem zobowigzan finansowych przez
/amawiajgcego wymagajg bezwzglednie pisemnej zgody Zamawiajgcego.

S 3. WYNAGRODZENIE
1. Tytutem wynagrodzenia za realizacje przedmiotu Umowy Wykonawcy przystuguje tgczne wynagrodzenie

w wysokosci:

—e——— zt netto, Czyli s zt brutto - za zaplanowanie i skoordynowanie kampanii
outdoorowej O0H oraz przygotowanie harmonogramu i kosztorysu;

—e——— zt netto, czyli s zt brutto - za organizacje i obstuge wspodtprac
influencerskich (nie obejmuje wynagrodzen influencerow);

— e—— zt netto, czyli i, zt brutto - za dziatania PR w zakresie organizacji 2

konferencji prasowych (zwtaszcza skuteczny kontakt z mediami gtéwnego nurtu);

12 000,00 zt netto - wynagrodzenia dla influenceréw;

42 000,00 zt netto - koszt zakupu powierzchni reklamowej w kampanii outdoorowej (O0OH];

Co tgcznie daje:
e ea————————— zt netto, czyli e zt brutto .

2. Pratnosc z tytutu wykonania przedmiotu umowy zostanie zaptacone Wykonawcy przez Zamawiajgcego,
po podpisaniu przez Strony Protokotu Odbioru potwierdzajgcego wykonanie umowy, przelewem na
rachunek bankowy Wykonawcy podany na fakturze, w terminie do 30 dni od dnia dostarczenia
prawidtowo wystawionej faktury do siedziby Zamawiajgcego.

3. Wykonawca ma prawo doreczy¢ fakture w formie elektronicznej. Faktura zostanie przekazana w formie

elektroniczne] na adres poczty elektronicznej Zamawiajgcego: muzeum@mslorg.pl.  z adresu

mailowego:...... /amawiajgcy nie bedzie ponosit odpowiedzialnosci w przypadku braku zaptaty lub

opdZznienia w zaptacie naleznosci wynikajgcej z faktury, ktdra zostata wystana na inny adres poczty


mailto:muzeum@msl.org.pl

elektronicznej niz wyzej wskazany.
Za dzien zaptaty uznaje sie dzien obcigzenia rachunku Zamawiajgcego.

5. W przypadku op6znien w zaptacie wynagrodzenia, Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy odsetki ustawowe za
kazdy dzien zwtoki.

B. Strony zgodnie postanawiajg, iz wynagrodzenie okreslone w S 3 ust. 1 zaspokaja wszelkie roszczenia
Wykonawcy z tytutu wykonania niniejszej umowy, w tym z tytutu przekazania majgtkowych praw
autorskich.

S 4. KOSZTY INFLUARSEROW I ZAKUPU POWIERZCHNI REKLAMOWEJ
Koszty wynagrodzen dla influenceréw w ramach budzetu 12 000,00 zt netto, a takze koszty zakupu powierzchni

reklamowej w kampanii outdoorowej (0OOH) w ramach budzetu 42 000,00 zt netto, pokrywa bezposrednio

Wykonawca w ramach zawartej z Zamawiajgcym umowy z wynagrodzenia wskazanego w S 3 pkt. 1.

S 5. PRZENIESIENIE PRAW AUTORSKICH

1.  Wykonawca oswiadcza, ze przedmiot umowy bedzie wolny od jakichkolwiek obcigzen i praw osob
trzecich oraz wszelkich innych wad prawnych.

2. W kazdym wypadku, gdy w zwigzku z realizacjg postanowien niniejszej umowy powstanie utwadr w rozumieniu
Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych (,Ustawa"] Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego
autorskie prawa majgtkowe do kazdego z takich utwordw w catosci jak i w czesci. Przeniesienie nastepuje,
bez zawierania dodatkowych umdéw, wraz z przekazaniem utworu bedgcego przedmiotem niniejszej umowy
na nastepujgcych polach eksploatacji:

1) uzywanie oraz wykorzystanie w catoséci lub czgsci na potrzeby wtasne Zamawiajgcego, publicznej
prezentacji, wprowadzenia do obrotu w publikacji i drukach, uzyczenie i najem, udostepnianie w
Internecie reprodukcji, sprzedaz;

2) rozpowszechnianie, publikowanie, publiczne wykonanie, odtworzenie, nadawanie (bez wzgledu na rodzaj
emisji: przewodowo lub bezprzewodowo: naziemnie lub satelitarnie] ireemitowanie oraz publiczne
udostepnienie w taki sposab, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym - w szczegalnosci na wystawach, w radiu, telewizji, w sieci Internet lub podobnymi, w celu
promaocji wystawy.

3) dokonywanie opracowan utworow, polegajgcych w szczegolnosci na dokonywaniu modyfikacji, skrotow,
tgczeniu ich z innymi utworami oraz sloganami reklamowymi lub promocyjnymi.

4)  wykorzystywanie do celow reklamowych,

3. Przejscie autorskich praw majgtkowych na Zamawiajgcego nastepuje z chwilg przekazania Utworow badz ich
zamieszczeniu na profilu Instagram Zamawiajgcego.

4. Wykonawca o$wiadcza, iz do dnia przekazania Utworéw bgdz ich zamieszczenia na profilu Instagram
/amawiajgcego bedzie posiadat petnie majgtkowych praw autorskich i praw zaleznych do tych utworow.

5. Przeniesienie praw, o ktarych mowa w ust. 1, nie jest ograniczone ani czasowo, ani terytorialnie, tzn. odnosi
sige zarowno do terytorium Polski, jak i do terytoriow wszystkich innych panstw.

B. Wykonawca wyraza zgode na wykonywanie przez Zamawiajgcego wszystkich praw zaleznych do wykonanego
przedmiotu umowy, polegajgcych na wyrazaniu zgody na rozparzadzanie i karzystanie z jego opracowania w
szczegodlnosci ttumaczenia, przerdbki oraz adaptacji na polach eksploatacji wskazanych w ust. 1 niniejszego
paragrafu nawet wowczas, gdyby efektem tych dziatarh miataby by¢ utrata indywidualnego charakteru
utworu. Prawa wynikajgce z ust. 1 i 3 powyzej Zamawiajgcy moze przeniesé na osoby

1. Zamawiajgcy udziela Wykonawcy niewytgcznej licencji zwrotnej na korzystanie z przedmiotu umowy lub jego
czesci wytgcznie w celu promowania wtasnej dziatalnosci Wykonaweay.

S 6. CZAS TRWANIA UMOWY



1. Umowa zostaje zawarta na czas okreslony od dnia podpisania umowy do dnia 30.10.2025 r.

2. Kazdej ze Stron przystuguje prawo wypowiedzenia niniejszej Umowy z 2-tygodniowym stownie:
(dwutygodniowym] okresem wypowiedzenia ze skutkiem na koniec miesigca kalendarzowego.
Wypowiedzenie moze zostaé dokonane zaréwno w formie pisemnej na adresy korespondencyjne Stron
wskazane w komparycji Umaowy.

3. W celu biezgcego wykonania postanowien ninigjszej Umowy, Strony wskazujg nastgpujgce osoby jako
koordynatoraw prawidtowego wykonania Umaowy:
=28 Strony ZamMaWigjGCEO0 = wereeeesssseesesssssessssssssssssessssssseesssssmssssssssssmsssessssssssone

- ze strony Wykonawcy -......

S 7. KARY UMOWNE

1. Za odstgpienie od umowy przez ktdrgkolwiek ze stron z przyczyn zawinionych przez Wykonawce, , naliczona
zostanie kara w wysaokaosci 20% wartosci brutto tgcznego wynagrodzenia okreslonego w S 3 ust. 1.

2. W przypadku zwtoki w wykonaniu ktéregokolwiek elementu przedmiotu umowy lub ktéregokolwiek z
terminéw wskazanych w harmonogramie sporzgdzonym zgodnie z 51 ust.2 , naliczona zostanie kara w
wysokosci 1 % wartosci brutto tgcznego wynagrodzenia okreslonego w S 3 ust. 1.

3. Za kazdy przypadek niewykonania w petni lub nienalezytego wykonania obowigzkéw wskazanych
w 5 1 umowy, w wysokasci 5 % wartosci brutto tgcznego wynagrodzenia okreslonego w 5 3 ust. 1.

4. Maksymalna wysokos¢ kar wskazanych w ust. 2 i 3 nie przekroczy 20% tgcznego wynagrodzenia brutto
okreslonegow S 3 ust. 1.

5. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do rozwigzania umowy w przypadku jezeli Wykonawca razgco narusza
postanowienia niniejszej umowy.

B. Jezeli zastrzezona kara umowna nie pokryje wysokosci poniesionej szkody, Zamawiajgcemu
przystuguje prawo dochodzenia odszkodowania przenoszgcego wysokosé zastrzezone] kary
umownej na zasadach ogolnych, uregulowanych w Kodeksie Cywilnym.

7. Wykonawca wyraza zgode na zaptate kar umownych naleznych zgodnie z Umowg w drodze

potrgcenia z przystugujgcych mu naleznosci.

S 8. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagajg formy pisemnej pod rygorem niewaznos$ci.

2. W sprawach nieuregulowanych zastosowanie majg przepisy Kodeksu cywilnego oraz ustawy
o prawie autorskim.

3. Dla rozstrzygania sporow wynikajgcych z niniejszej umowy witasciwy rzeczowo i migjscowo jest sad
wskazany ze wzgledu na siedzibe Zamawiajgcego.

4. Zamawiajgcy realizujgc obowigzek informowania osob, ktarych dane osobowe sg przetwarzane
w zwigzku z zawarciem umowy informuje, ze administratorem danych osobowych jest Muzeum Sztuki w
todzi. Pozostate informacje zawarte sg w Zatgczniku nr 1 do umowy.

5. Za moment zawarcia umowy uznaje sig date sporzgdzenia umowy, a w przypadku opatrzenia podpisu
stron datg, date podpisu przez strone, ktéra podpisata sie jako ostatnia.

B. Umowa niniejsza zostata sporzadzona w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach — dwa dla

Zamawiajgcego i jeden dla Wykonawcy.

Wykonawca /amawiajgcy
SignaturE)S[ Verified
Dokument podpi‘ przez
Budzet: Daniel Muzyczu

Data: 2025.07.23,12:43:16
Osoba odpowiedzialna: CEST



Zatgcznik nr 1 do umowy

Klauzula informacyjna dotyczgca przetwarzania danych osobowych

Zgodnie z art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony os6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej zwane ,RODQC”) uprzejmie informuje, iz:

1. Administratorem Pani/Pana danych jest Muzeum Sztuki w todzi z siedzibg w todzi przy ul. Wigckowskiego
36.

2. Administrator danych wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych, z ktorym moze sie Pani/Pan skontaktowacd w
sprawach zwigzanych z ochrong danych osobowych, drogg elektroniczng na adres e-mail: iodo@msl.org.pl
lub pisemnie na adres siedziby Administratora danych.

3. Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg w celu zawarcia i realizacji przedmiotu umowy na podstawie
art. 6 ust.1 lit. b) RODO.

4, Odbiorcami/kategoriami odbiorcow Pani/Pana danych osobowych bedg upowaznieni pracownicy i asoby
wspotpracujgce przy wykonywaniu umowy, podmioty $wiadczgce ustugi dla Muzeum Sztuki w todzi -
audytorzy podatkowi, biegli rewidenci badajgcy sprawozdania finansowe, podmioty wspierajgce ustugi
ptatnicze drogg elektroniczng, dostawcy systemow informatycznych i ustug IT, upowaznione organy
publiczne - na ich zgdanie.

5. Pani/Pana dane bedg przetwarzane przez okres realizowania umowy, a nastepnie klasyfikowane i
przechowywane zgodnie z Jednolitym Rzeczowym Wykazem Akt, zgodnie z Rozporzgdzeniem Prezesa Rady
Ministrow z dnia 18 stycznia 2011 roku w sprawie instrukcji kancelaryjnej, jednolitych rzeczowych wykazéow
akt oraz instrukcji w sprawie organizacji i zakresu dziatania archiwow zaktadowych.

B. Posiada Pani/Pan prawo do zgdania dostgpu do swoich danych osobowych, prawo ich sprostowania, oraz
prawo do usunigcia lub ograniczenia przetwarzania na zasadach okreslonych w art. 17118 RODO.

7. Przystuguje Pani/Panu prawo do wnigsienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych przy ul.
Stawki 2, 00-193 Warszawa, w przypadku, gdy Pani/Pana zdaniem przetwarzanie danych osobowych przez
Administratora danych odbywa sie z naruszeniem prawa.

8. Podanie danych oscbowych jest warunkiem realizacji umowy. Brak udostgpnienia danych oscbowych bedzie
skutkowat niemozliwoscig zawarcia umowy.
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